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Sur le présentoir des nouveautés (pendant une semaine) 

1 52 secrets marketing à voler aux grandes marques : 
vendre et convaincre même sans budget / Johnny 

Tonnerre. 

(Paris : Vuibert, DL 

2026) 

XXI-820/0128 

2 Le comportement du consommateur / Joël Brée, 

Gaëlle Pantin-Sohier. 

(Malakoff : Dunod, DL 

2023) 
XXI-410/0016 

3 Gestion de projet : fondamentaux et pratiques agiles 

/ Soizic Jullien. 

(Malakoff : Dunod, DL 

2026) 

XXI-631/0069 

 

 En rayon  

Vous trouverez ces ouvrages directement en rayon, à la cote indiquée dans la dernière colonne. 

4 Contrôle de gestion et pilotage de la performance à 

l'ère des transitions / Florence Cavélius. 

(Paris : Pearson, DL 

2026) 

XXI-76/0007 

5 Marketing 360 : passez au marketing nouvelle 
génération : votre playbook sur mesure / Ritchie 

Mehta. 

(Paris : Pearson, DL 

2023) 
XXI-820/0129 

6 Marketing management / Kotler [et 5 autres].  (Paris : Pearson, [2025]) XXI-1122/0125 
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1 Marketing in the Digital Age : Insights into Consumer 
Decisions, Social Influence, and Responsible 

Marketing. 

Jain, Varsha 
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